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Ocena
osiggni¢¢ naukowych dr Aleksandry Radziszewskiej, ubiegajacej si¢
o nadanie stopnia doktora habilitowanego,

sporzadzona zgodnie z art. 16 ust. 2 pkt. 1 ustawy z dnia 14 marca 2003 r. o stopniach naukowych i tytule
naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki (Dz. U. Nr 65, poz. 595, z pdzn. zm.) oraz Rozporzadzenie
Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 1 wrzesnia 2011 r. w sprawie kryteriow oceny osiggnie¢ osoby
ubiegajace]j sie 0 nadanie stopnia doktora habilitowanego.

I. INFORMACJE WSTEPNE

Pani dr Aleksandra Radziszewska ukonczyla studia filologiczne na kierunku filologia
germanska w Instytucie Filologii Obcych Wyzszej Szkoly Pedagogicznej w Czgstochowie
(1997-2000) przedkladajac do obrony pracg magisterskg Polnisches Handelsgesetzbuch in
deutscher Fassung — eine translatorische Analyse, napisang pod naukowym kierunkiem prof.
dr. hab. Juliana Maliszewskiego. Roéwnolegle uzyskala stopien magistra na kierunku
Zarzadzanie 1 marketing Wydzialu Zarzadzania Politechniki Czgstochowskiej (1995-2000) na
podstawie pracy magisterskiej, napisanej pod naukowym kierunkiem prof. dra hab. Ireneusza
Durlika, na temat Studium poréwnawcze systemow ksztalcenia menedzerow w polskich i
niemieckich uczelniach w aspekcie integracji europejskiej. Kontynuujgc studia trzeciego
stopnia uzyskala w roku 2003 stopien doktora nauk ekonomicznych w zakresie nauk o
zarzadzaniu na Wydziale Zarzadzania Politechniki Czgstochowskiej na podstawie pracy
doktorskiej Warunki  skutecznosci  funkcjonowania systemu zarzgdzania jakoscig w
przedsigbiorstwie (promotor prof. dr hab. inz. Stanistaw Borkowski) oraz stopien doktora
nauk humanistycznych w zakresie jezykoznawstwa na Wydziale Filologicznym Uniwersytetu
L.odzkiego, w 2007 roku, za prace doktorskg na temat Strategie translatorskie w przekladzie
terminologii z dziedziny zarzgdzania (promotor prof. dr hab. Julian Maliszewski). Od 2000
roku zatrudniona jest na Wydziale Zarzadzania Politechniki Czestochowskiej, w chwili
obecnej na stanowisku adiunkta w Katedrze Jezyka Biznesu (od 2004 roku).

I1. OCENA OSIAGNIEC NAUKOWO-BADAWCZYCH HABILITANTKI
I. Monografie, artykuly naukowe w czasopismach i rozdzialy w monografiach

Nalezy podkresli¢, ze Habilitantka osiggnela dwukrotnie stopien doktora, w zakresie
j¢zykoznawstwa oraz w zakresie nauk ekonomicznych, a wiec Jej dorobek naukowy
zlokalizowany jest w dwodch dziedzinach naukowych. Wlasciwe zainteresowania naukowe
Habilitantki w zakresie jezykoznawstwa ksztaltowaly sie jeszcze przed obrona doktoratu,
bowiem zgodnie z zamieszczonymi w Polskiej Bibliografii Naukowej publikacjami tematyka
badawcza obejmowala problemy zwigzane z terminologia specjalistyczna z dziedziny
zarzadzania w ujeciu semantycznym oraz z analizg translatoryczna.

Praca doktorska dr A. Radziszewskiej stanowila podstawe do wydania Jej pierwszej
monografii autorskiej nt. ,Strategie translatorskie w przekladzie terminologii z dziedziny
zarzadzania®, ktora wydana zostala przez Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego w
2012 roku, w serii Studien zum polnisch-deutschen Sprachvergleich 9. Tematyka pracy
oscyluje wokol zagadnien zwigzanych z tlumaczeniem terminologii specjalistycznej,
pochodzacej z dziedziny zarzadzania i, jak o tym pisze Autorka, posiadajacym okreslong
specyfike w pordwnaniu do innych rodzajéw przektadu. W pracy znajdujemy solidne
podstawy lingwistyczne i metodologiczne do opisu jezykéw specjalistycznych, tu: jezyka
zarzadzania wraz z jego terminologia ekonomiczna, zarzadzania przedsigbiorstwem,
marketingu,  zarzadzania  migdzynarodowego oraz  jezyka prawno-finansowego.
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Przeprowadzona zostala analiza semantyczno-leksykalna terminologii specjalistycznej celem
doboru wlasciwej strategii translatorskiej i osiggnigcia przez to odpowiedniego stopnia
ekwiwalencji oraz zachowania funkcji komunikacyjnej translatu. Poza walorami
lingwistycznymi i1 pozalingwistycznymi monografia posiada wartos¢ w  zakresie
Jezykoznawstwa stosowanego, a jej efekty beda mogly by¢ implementowane praktycznie w
dazeniu do usprawnienia i poprawy jakosci tlumaczen specjalistycznych oraz do dalszych
badan translatorycznych. Aktywnos¢ badawcza w dziedzinie zarzadzania i ekonomii oraz w
zakresie translatorycznym jest doskonalym przykladem interdyscyplinarnosci w nauce.

Dr A. Radziszewska opublikowala po doktoracie artykuty naukowe odnoszace si¢ do obu
dyscyplin naukowych, z ktérych posiada stopien doktora. Z zakresu jezykoznawstwa
opublikowala 26 artykuléw (poza monografiami), a ich tematyka koncentrowala si¢ wokot
zagadnien zwigzanych z lingwistykg biznesu, translatorykg jak i interkulturowymi i
lingwistycznymi aspektami komunikacji w relacjach przedsiebiorstwo-klient. Znaczne jest
rowniez zainteresowanie badawcze Habilitantki komunikacja miedzykulturowg w biznesie
oraz zarzadzaniem miedzykulturowym. W pierwszym z zakresow publikowane teksty
odnosily si¢ do analizy jezyka biznesu w polgczeniu z zagadnieniami terminologii w jezykach
specjalistycznych 1 dotyczyly glownie terminologii prawniczej, zarzagdzania i ekonomii,
rowniez w aspekcie translatorycznym, np. prace Equivalence in legal terminology translation
on ex ample of English and German translations of Polish Bankruptcy and Reorganization
Law (2015), Deutsche Fachterminologie aus dem Managementgebiet — eine semantisch-
translatorische  Analyse (2007), oraz tlumaczenia tekstow reklam w komunikacji
mig¢dzynarodowej (The Translation of International Advertising as a Form of Intercultural
Communication (2012). Do dalszych cech jezyka biznesu nawigzywaly teksty
przedstawiajace role zapozyczen i wystepujgcej metaforyki w tworzeniu terminologii
specjalistycznej, np. Metaphors and Borrowings as Reflection of Culture in Business
Communication (2010) 1 wskazujace na potencjal semantyczny i stowotwérczy stownictwa
specjalistycznego. Interesujacy tekst Linguistic Borrowing as Form of Knowledge Transfer in
Language for Specific Business Purposes Lexicon (2013) mial na celu przedstawienie
znaczenia jezykow specjalistycznych w dyskursie ekonomicznym i biznesowym w aspekcie
nosnika wiedzy specjalistycznej w kontakcie czlonkéw réznych grup jezykowych i
kulturowych jak i wzajemnego przenikania slownictwa miedzy tymi grupami do jezyka
niemieckiego i angielskiego. Szereg publikacji tworzy dalszy krag zainteresowan naukowo-
badawczych  Habilitantki i odnosi si¢ do lingwistycznych aspekiéow komunikacji
marketingowej. Efektami analiz jezykowych tych prac jest wychwycenie przez Autorke
charakterystycznych relacji jezyk — kultura w migdzynarodowej komunikacji biznesowej (np.
Language and Culture — the Selected Problems of International Business Communication -
2009), czy aspekt jezykowy w budowaniu komunikacji w kontekécie miedzykulturowym, np.
A Cross-Cultural Marketing Communication — Linguistic Perspective (2011), Linguistic
Aspects of Cross-Cultural Communication in International Marketing (2010), Wybrane
aspekty komunikacji marketingowej w kontekscie réznic kulturowych (2010). Habilitantka, jak
wskazalem wyzej, laczy w swoich publikacjach obie dziedziny naukowe, w ktérych uzyskata
stopient doktora. Szereg prac jest dowodem na wykorzystanie elementow jezykoznawczych i
migdzykulturowej komunikacji w aspekcie stosowanym — marketingowym, jak np. artykul
Electronic Word of Mouth jako skuteczna forma komunikacyi marketingowej w Internecie
(2011). Wazne dla Habilitantki sg rowniez zagadnienia glottodydaktyczne, dotyczace gléwnie
metod w nauczaniu jezykéw obeych. I tak w publikacji E-Learning in Foreign Language
Acquisition (2012) przeciwstawia tradycyjne metody w dydaktyce jezyka obcego metodom
nowoczesnym, istniejacym dzigki nowym mediom, jak np. e-learning. Dyskusja na ten temat
oscyluje wokoél wigkszych korzysci wyplywajacych z implementacji nauczania na odleglosé
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w zakresie wszystkich sprawnosci jezykowych, wynikajgcych glownie z lepszych narzedzi,
zindywidualizowanego kontaktu z nauczycielem, lepszych materialébw na nosnikach
elektronicznych audio-video, z komunikowania si¢ za pomocg komunikatoréw zaréwno
ustnie jak i pisemnie. Wyrazona opinia nie jest jednostronna, bowiem Habilitantka wyraznie
wskazuje na zalety i wady tej metody. W kolejnym artykule (Language for Specific Business
Purposes Acquisition — Strategies and Methods (2014) Autorka koncentruje si¢ na uczeniu si¢
jezyka z zakresu specjalistycznego, biznesowego. Przywolanych zostaje szereg strategii i
metod wspomagajacych m.in. motywacje uczacego si¢. Dostrzega znaczenie komputerowego
wspierania procesu uczenia si¢ — CALL, bedacego wyznacznikiem szybkiego rozwoju
mediodw 1 ich wykorzystania zarowno przez nauczyciela jak i uczacego si¢. Koncowa czes¢
artykutu przedstawia szczegdlne wlasciwosci jezyka angielskiego, majace szczegodlne
znaczenie dla uczenia si¢ jezyka obcego w zakresie biznesu. Poza publikacjami z
jezykoznawstwa Habilitantka podaje w wykazie opublikowanych prac naukowych réwniez
liczne tytuly publikacji z dziedziny zarzadzania i marketingu. Reasumujgc nalezy stwierdzi¢
roznorodnos¢ tematyczng obu dziedzin, ich wzajemne przenikanie si¢ w zainteresowaniach
badawczych, oraz tworzenie sieci interdyscyplinarnych odniesien i relacji. Artykuly pisane
byly w trzech jezykach, angielskim, niemieckim oraz polskim i publikowane gléownie w
monografiach zbiorowych 1 znaczacych dla reprezentowanej dziedziny czasopismach
naukowych. rowniez z listy B MNiSW (12 prac), zarowno w wydawnictwach krajowych jak i
zagranicznych. Lektura publikacji daje rowniez poglad co do sprawnosci warsztatu
naukowego Habilitantki. Potrafi mianowicie umiejetnie tgczy¢ obie reprezentowane przez Nig
dyscypliny naukowe w przeprowadzanych analizach, i co wazne, a dotyczy to zar6wno
artykuléw naukowych jak i monografii habilitacyjnej, jest oczytana w literaturze przedmiotu,
swobodnie si¢ w niej porusza w réznych przestrzeniach jezykowych i odpowiednio wigcza do
wilasnych badan. Opublikowane artykuly sg réznorodne tematycznie, spdjne tresciowo i
wartosciowe naukowo.

2. Pozostala aktywnos¢ naukowa Habilitantki
a) Wygloszenie referatdw na miedzynarodowych i krajowych konferencjach naukowych

Dr A. Radziszewska legitymuje si¢ istotnym dorobkiem naukowym w postaci publikacji
artykulow naukowych. Zaliczy¢ do niego nalezy réwniez Jej aktywnos¢ konferencyjna,
bowiem po uzyskaniu stopnia doktora wyglosita referaty naukowe na pietnastu konferencjach,
w tym wigkszosci migdzynarodowych i na pigciu zagranicznych.

Tematyka wystgpien, w ktérych Habilitantka prezentowata swoje badania, oscylowata wokét
zagadnien zwigzanych m.in. z jezykiem i komunikacjg biznesowg, komunikacja
migdzykulturowg, z wzajemnymi relacjami migdzy jezykiem i kulturg oraz z glottodydaktyka
szkoly wyzszej. Wygloszone referaty opublikowane zostaly w recenzowanych monografiach
zbiorowych i tomach pokonferencyjnych.

1. OSIAGN[];CIE NAUKOWE

dnie z art. 16 ust. 2 ustawy z dnia 14 marca 2003 r. o stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o
@.i niach i tytule w zakresie sztuki (Dz. U. nr 65, poz. 595 ze zm.).

~Pragmalingwistyczne wyznaczniki - skutecznosci  komunikacyjnej tekstow reklamowych®;
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2013, ss. 413, ISBN 978-83-01-18233-5.

Reklama jako jedno z najdoskonalszych narzedzi w oddzialywaniu na czlowieka jest
wieloaspektowym elementem komunikacji jezykowej i pozajezykowej, kulturowej i
spolecznej oraz obiektem zainteresowania naukowcow wielu dyscyplin  naukowych.
Podejmowane s3 badania w aspekcie socjologicznym, kulturowym, psychologicznym,




retorycznym, marketingowym czy w koncu jezykoznawczym. Kazda z dyscyplin naukowych
stawia pytania z innej perspektywy badawczej, przyczyniajgc si¢ do stworzenia pelniejszego
obrazu komunikacji poprzez reklame. Jezykoznawcow interesuje przede wszystkim tekst
reklamy jako koherentny twor jezykowy posiadajacy okreslone wiasciwosci, funkcje 1 cele,
realizujgce si¢ w akcie perlokucji. Pyta rowniez o wilasciwosci kodu jezykowego,
realizujacego si¢ przez zastosowane srodki jezykowe, jakimi postuguje si¢ tekst reklamowy, o
zastosowang retoryke oraz argumentacje jak i strategie jezykows itp. Bada m.in. jezykowy, a
przez to 1 reklamowy, obraz $wiata, jaki przekazuje producent reklamy odbiorcy w tym
swoistym akcie komunikacji. Skutecznos¢ tej komunikacji uzalezniona jest od spelnienia
wszystkich elementéw reklamy. Istniejgca w tej dziedzinie bogata literatura przedmiotu
zawiera najczesciej publikacje jednostkowe, dotyczace wybranych tematow z calego
zlozonego, interdyscyplinarnego zagadnienia. Habilitantka wpisuje si¢ swojg monografig
umiejetnie w pragmalingwistyczny aspekt komunikacji reklamowej i analizuje wskazang
wyzej wieloplaszczyznowos¢ tekstu reklamowego, ujmujac ja kompleksowo pod wzgledem
skutecznosci; migdzy innymi z tego powodu praca wnosi do badan nad tekstem reklamowym
interesujgce aspekty badawcze i jest wartosciowa naukowo.

Juz we wstepie monografii Habilitantka wskazuje na stale miejsce reklamy w publicznej
komunikacji 1 podkresla jej znaczenie jako fenomenu lingwistycznego, kulturowego i
spolecznego. W tej czesci monografii Autorka stwierdza, ze brak jest kompleksowej analizy
skutecznosci  komunikacyjnej przekazu reklamowego 1 =zaklada, ze jezyk reklamy
charakteryzuje sie specyficznymi cechami leksykalnymi, sktadniowymi, stylistycznymi, ktére
sa wlasciwe dla tego rodzaju komunikacji, oraz ze dla kompleksowej analizy tekstow
reklamowych niezbedne jest uwzglednienie wielu pozajezykowych aspektow badawczych m.
in. kulturowych, spotecznych, psychologicznych itp., ktore odpowiedzialne sg za skutecznosé
tej komunikacji w kontekscie komunikacji marketingowej. Nie bez znaczenia jest tez potrzeba
scharakteryzowania uczestnikow komunikacji, a wigc nadawcy i odbiorcy jak i osadzenie
tekstu reklamowego w przestrzeni i czasie na tle szeroko rozumianej globalizacji, i
wyeksplikowanie tych czynnikéw pragmalingwistycznych, ktore niezbedne s3 do
wykreowania skutecznego komunikacyjnie przekazu reklamowego. Zalozone cele
Habilitantka realizuje konsekwentnie w wszystkich czesciach swojej monografii.

Majac na uwadze pragmalingwistyczne wyznaczniki tekstu reklamowego Habilitantka
przedstawia w pierwszym rozdziale funkcje i cele reklamy z perspektywy illokucyjnej i
perlokucyjnej, perspektyw zwigzanych z dzialaniami nadawcy i odbiorcy w ramach
zaistnialego aktu komunikacyjnego. W opisie réznorodnych funkeji reklamy (w szczegélnosci
funkcji  perswazyjnej) Autorka dokonuje jednoczesnie rzeczowo przegladu literatury
przedmiotu, konfrontuje poszczegolne stanowiska i uszczegélawia podziaty i klasyfikacje
funkcji swoimi komentarzami ilustrujgc je bogatym materialem badawczym. Tworzg go
przyklady tekstow reklamowych w jezyku polskim, niemieckim i angielskim, zamieszczane w
prasie, Internecie jak i w innych formach e-reklamy. Kluczowe dla dalsze] analizy tekstow
reklamowych jest wlaczenie teorii aktow mowy J. L. Austina celem rozréznienia miedzy
performatywami i konstatacjami do rozwazan nad wlasciwosciami tekstdow reklamowych.
Habilitantka widzi ich miejsce w obrgbie performatywow ze wzgledu na to, ze jako dzialania
Jezykowe kreujg rzeczywistos¢ i mozna okresli¢ ich skuteczno$¢ na poziomie illokuci,
wyznaczajge warunki tej skutecznosci. Konsekwencjg tego jest stwierdzenie w oparciu o
podzial aktow mowy J. Searle’a, ze teksty reklam spelniajg warunki tej klasyfikacji. Siggajac
do teorii implikatur P. Grice’a wskazuje reguly relacji miedzy nadawcg a odbiorcg,
pozwalajgce odezyta¢ przez odbiorcg zamierzony sens wypowiedzi nie tylko zawartych w
znaczeniu poszezeg6lnych jednostek jezykowych, ale uwzgledniajacy tresci pragmatyczne,
ktére nadawca de facto chee przekazaé, odnoszacych sie np. do znajomosci uwarunkowan




kulturowych, niezbednych w procesie percepcji. Do tych zagadnien Autorka odniesie si¢
wielokrotnie w dalszych rozdzialach pracy.

Charakterystyke elementow okreslajacych strukturg pragmatyczng aktu reklamowego, w tym
nadawcy komunikatu reklamowego wraz z intencjami, odbiorcy oraz czasu 1 miejsca
komunikatu Habilitantka kresli w rozdziale drugim. Cenng dla zbadania sensu
pragmatycznego tekstu reklamowego w relacjach reklamodawca — odbiorca jest zastosowana
analiza deiktyczna tekstu. Analiza, ilustrowana wieloma przyktadami, daje poglad na temat
sytuacji konkretnej reklamy, relacji okreslajacych wiez partnerow komunikacji, atmosfery,
jaka uzyte srodki jezykowe wyrazajg, stwarzania poczucia bliskosci 1 intymnosci w relacjach,
wyjatkowosci itp. Interesujace sa spostrzezenia dotyczace uzycia wyznacznikow czasu i
przestrzeni. W czesci odnoszacej sie do czasu okreslone zostaly pragmatyczne wlasciwosci
opozycji czasu przesztego do czasu przyszlego, znaczenia czasu terazniejszego i
ponadczasowosci w przekazie reklamowym. Natomiast w czesci opisujacej lokalizacje
przestrzenng w reklamie scharakteryzowany zostal gléwnie obszar dziatania nadawcy.
Rozdzial ten zamykaja zagadnienia zastosowania w tekscie reklamowym leksykalnych
kwantyfikatorow uogolniajgcych lub uszezegdtowiajacych oraz tzw. kwantyfikatorow duzych
i malych (za P. Lewinskim 1999) wspdltworzacych pragmatyczng strukture tekstu
reklamowego. Nalezy zauwazyé, ze dla wywodu znaczenia tych kwantyfikatoréw korzystne
by bylo wzbogacenie tej czesci pracy o dalsze przywolania literatury przedmiotu. Caly
rozdzial trzeci monografii poswigcony jest jezykowym srodkom wyrazu w tekstach reklamy i
sfokusowanych gléwnie na dwoch czesciach sktadowych struktury tekstu (biorge za podstawe
podziatu regule AIDA), a mianowicie na sloganie, jako kwintesencji komunikatu
reklamowego 1 na tek$cie informacyjnym. Dobrze skomponowany rozdzial klasyfikuje
poszczego6lne rodzaje sloganu oraz nakresla typy narracji, wystepujace w przekazie
reklamowym i szczegotowo analizuje Srodki retoryczne i stylistyczne w tekscie reklamowym,
nie pomijajgc réwniez uzycia nazw i termindéw specjalistycznych. Waznym dla calosci
monografii jest przedstawienie roli niezwykle produktywnego dla struktury tekstu
reklamowego srodka stylistycznego. jakim jest metafora. Tu Autorka wychwycita z duzym
wyczuciem te rodzaje metafory, ktére w sposob szczegdlny pozwalajg nadawcy komunikatu
reklamowego kreowa¢ wyidealizowana wizje $wiata w strukturze tekstu, w poszukiwaniu
oryginalnosci i budowaniu relacji perswazyjnych miedzy nadawcg a odbiorcg przekazu
reklamowego. Znajdujemy tu rowniez zaakcentowanie kulturowego elementu metafory w
skutecznej reklamie, wspierajacego percepcje odbiorcy w odezytywaniu réznorodnych
konotacji w okreslonych sytuacjach komunikacyjnych, jakie niesie ze sobg ten rodzaj
przekazu. W rozdziale czwartym Habilitantka analizuje material badawczy pod katem
rzadzie] prezentowanej w literaturze przedmiotu funkcji tekstu reklamy, funkcji
wartosciujgeej, a wige do wypowiedzi wyrazajacych oceng jak i je implikujacych.
Komentujgc mnogos¢ sposoboéw klasyfikacji, definiowania i interpretacji warto$ciowania w
przytaczanych pracach, powraca do aktéw illokucyjnych, wsrod ktorych wyszezegélnia takie
akty wartosciujace jak asertywy, dyrektywy, komisywy, ekspresywy i deklaratywy, ktore w
tekstach reklamowych sg nosnikiem wartosciowania. Z kolei biorgec pod uwage podzial
wartosci wedlug Puzyniny (1992) na negatywne i pozytywne, wyszczegdlnione zostaly wérdd
wartosel pozytywnych warto$cei pozytywne ostateczne, ktére majg swojg liczng reprezentacje
rowniez w tekstach reklamowych. Poza znanymi srodkami leksykalnymi, peligcymi role
wykladnikow wartosciowania Habilitantka wymienia réwniez slowa klucze, ktére w
powtarzalnosci reklamy sg dla odbiorcy rozpoznawalne, a nadawcy stuza do szybkiego
nawigzywania z nim kontaktu. W tym kontekscie interesujace jest rowniez przedstawienie
szeregu funkcjonujgcych w reklamie stereotypow, charakterystycznych dla kultury danego
spoleczenistwa. Motywy te, jak podkresla Autorka, majg znaczny wplyw na wartosciowanie i
sluzac do informowania o produkcie, wywolujg u odbiorcy okreslone, preferowane konotacje.




Szczegdlnego znaczenia dla tej monografii nabiera jej ostatni rozdzial Przekaz reklamowy na
rynku  miedzynarodowym, w ktérym Habilitantka — specjalistka réwniez w zakresie
marketingu, odnosi si¢ z perspektywy jezykoznawczej do dyskursu interlingwalnego,
tendencji do internacjonalizacji i globalizacji tekstu reklamowego, prowadzacych w
konsekwencji do wprowadzania do tekstow reklamy internacjonalizmoéw, zapozyczen.
najczesciej anglo-amerykanizmow ale 1 zapozyczen wloskich, francuskich itp. Z jednej
strony, co podkresla si¢ w pracy, stuza one wzbogaceniu warstwy leksykalnej tekstu
przekazu, z drugiej strony zubozajg jezyk rodzimy, a niekiedy prowadzg do interferencji
jezykowej i zaklocenia rodzimych wzorcow jezykowych, np. slowotworczych, co z kolei
powoduje obnizenie potencjalu percepcyjnego odbiorcy i w konsekwencji do niezrozumienia
przestania reklamowego. Stad dgznos¢ koncernéw migdzynarodowych do standaryzacji
tekstow reklam, unifikacji reklam itp. Ale z drugiej strony Habilitantka podkresla, ze wiele
koncernow sigga po tlumaczenia tekstow reklamowych oraz ich adaptacj¢ do uwarunkowan
spoleczno-kulturowych rodzimego odbiorcy i daje przyklady braku skutecznosci reklamy z
powodu bledow jezykowych, nieporozumien kulturowych, niedostosowania tekstu reklamy
do uwarunkowan spoleczno-kulturowych. Na tym tle Autorka odnosi si¢ do typologii kultur i
zwraca uwage na modele strategii reklamy w oparciu o analiz¢ zebranego korpusu
jezykowego. Rozdzial ten jest szerszym spojrzeniem na umiedzynarodowienie reklamy i
charakterystyke uzycia jezyka w aspekcie pragmalingwistycznym z uwzglednieniem calego
tta kulturowego, nakierowanego na odbiorce przekazu reklamowego.

Po zapoznaniu si¢ z monografig nalezy stwierdzi¢, jest ona warto$ciowa naukowo, rzetelnie
przygotowana prezentuje interdyscyplinarng perspektywe badawcza, co pozwala jej przypisa¢
ceche wieloplaszezyznowego ogladu i kompleksowego opracowania. Wszechstronna analiza
przekazu reklamowego oparta na bogatym, trdjjezycznym korpusie tekstowym pozwolila
Habilitantce wskaza¢ pragmaligwistyczne aspekty skutecznosci tekstow reklamowych. Praca
napisana zostala z duza dyscypling naukowg i przejrzystoscig metodologiczna, a konczace jg
podsumowanie pozwala na retrospekcje w zrealizowanych celach badawczych tego
wieloaspektowego przedsiewzigcia. Dlugie niekiedy sekwencje przykladowych tekstow
reklam znajdujg swoje wyjasnieniec w potrzebie szerszego wyeksplikowania kontekstu
pragmalingwistycznego w przekazie reklamowym.

Zgodnie z informacjg Biblioteki Glownej Politechniki Czgstochowskiej w ,,Zestawieniu
cytowan™ przygotowanego na podstawie bazy danych: Web of Science, Scopus, Google
Scholar, BazEkon, BazTech” Indeks Hirscha cytowan prac Habilitantki, bez autocytowan,
wynosi: 2. Taki wynik cytowan $wiadczy juz o rozpoznawalnosci Habilitantki w $rodowisku
naukowym.

IV. OCENA DOROBKU DYDAKTYCZNEGO I POPULARYZOTORSKIEGO
ORAZ WSPOLPRACY MIEDZYNARODOWEJ

1. Ocena dorobku dydaktycznego

Pani dr A. Radziszewska posiada duze doswiadczenie dydaktyczne na Uczelni zwiazane z
praca na roznych kierunkach studiow i obejmuje najistotniejsze formy dydaktyki, tzn.
wyklady zwigzane tematycznie z wlasnym warsztatem badawczym, ¢wiczenia i laboratoria.
Posiada rowniez kwalifikacje pedagogiczne, wynikajgce z ukonczenia w 2004 roku Studium
Pedagogicznego w Migdzywydzialowym Studium Ksztalcenia i Doskonalenia Nauczycieli
Politechniki Czgstochowskiej, a w 2014 roku po ukoficzeniu szkolenia “e-Learning
akademicki. Metodyka, narzedzia, praktyka™ dla pracownikéw wlasnej uczelni specjalizuje




si¢. w e-learningu akademickim, zwigzanym z prowadzeniem zaje¢ systemem zdalnego
uczenia na platformie Moodle. Zajecia kierunkowe na Zarzadzaniu oraz Commercial Law na
specjalnosci  Business and Technology w ramach FEuropean Faculty. of Engineering
umozliwialy wprowadzenie aspektu stosowanego z jezykow specjalistycznych do badan w
zakresie lingwistyki, ktére wiaza sie z Jej zainteresowaniami naukowymi. Habilitantka
posiada doswiadczenie w dydaktyce szkoly wyzszej w reprezentowanych jezykach, co
pozwolilo jej na prace z studentami w ramach programu Erasmus oraz na wyzej
wymienionych anglojezycznych studiach European Faculty of Engineering. Nie wymaga
szerszego uzasadnienia fakt, ze umiejscowienie kierunku Filologia na uczelni politechnicznej
nie daje mozliwosci na prowadzenie np. seminariéw magisterskich z jezykoznawstwa. Praca
na obu kierunkach studiow wzbogacita doswiadczenie dydaktyczne Habilitantki.

Za dzialalno$¢ naukowa oraz dydaktyczng dr A. Radziszewska otrzymata w latach 2004
(dwukrotnie), 2011 i 2015 nagrody indywidualne i zespolowe Rektora Politechniki
Czestochowskiej, m.in. za wyrdzniajaca si¢ prace doktorska, za cykl publikacji z zakresu
translatoryki, lingwistyki biznesu, przekladu tekstdw specjalistycznych oraz za utworzenie na
Wydziale Zarzadzania kierunku Filologia.

2. Wspolpraca z instytucjami. organizacjami i towarzystwami naukowymi krajowymi i
zagranicznymi; udziat w projektach

Dr A. Radziszewska byla wielokrotnie stypendystkg DAAD w Fachhochschule w Fuldzie
oraz na Uniwersytecie Ekonomicznym. W ramach wspdlpracy naukowej Politechniki
Czestochowskiej i Uniwersytetu w Mannheim odbyta wazny dla Jej rozwoju naukowego staz
naukowo-badawczy. Poza tym byla beneficjentem stazy badawczych na uczelniach
europejskich w Mannheim, Fuldzie, Freiburgu i Wiedniu.

Majgc na uwadze dzialalno$¢ naukowo-badawczg Habilitantki nalezy podkresli¢ Jej udziat w
projektach realizowanych na Wydziale w ramach badan wtasnych i statutowych. Realizowane
tematy dotyczyly bezposrednio jej warsztatu badawczego, a cztery z nich, jezykoznawcze,
odnosity si¢ do kluczowych zagadnien translatorycznych i glottodydaktycznych Dyskursu w
konsekutywnym i symultanicznym  tlumaczeniu ekonomiczno-prawniczym (BS-621/301/
2009/P, Dezambiguacji metafory i niwelacji polisemicznosci w tlumaczeniu prawnym i
ekonomicznym (BS/PB-621/3010/2011/P, Complexity of Business Language Training:
Lingual an Non-Lingual Facets (BS/PB-621/3010/2013/P, Nieprzekladalnosci i ekwiwalencji
w tlumaczeniu tekstow specjalistycznych w zakresie prawa i ekonomii (BW-621/201/08. Poza
tym uczestniczyla rowniez w projekcie Plan rozwoju Politechniki Czestochowskiej,
wspolfinansowanego przez Unie Europejska — POKL. 04.01.01-00-059/08.

3. Dzialalnos¢ w zakresie popularyzacji nauki oraz dzialalnos¢ organizatorska

Nalezy podkresli¢ prowadzong dzialalno$¢ Habilitantki zwigzang z popularyzacja nauki oraz
dzialalnos¢ organizacyjng. Wielokrotnie aktywnie uczestniczyla w pracach komisji
rekrutacyjnej, uczestniczyla w dzialaniach promocyjnych Wydzialu Zarzadzania jak 1 na
kierunku Filologia. W tym wzgledzie nalezy doceni¢ Jej zaangazowanie -w przygotowaniu
wniosku o utworzenie na Wydziale Zarzadzania Politechniki Czestochowskiej kierunku
Filologia dla jezyka angielskiego i niemieckiego jako jezyka biznesu. Przez trzy lata pelnila
funkeje zastgpey kierownika Katedry Zastosowan Lingwistycznych w Zarzadzaniu (2010-
2012). Wspoluczestniczyta rowniez w pracach zwigzanych z powstaniem kierunku European
Faculty of Engineering, w tym specjalnosci Business and Technology, opracowujac materiaty
wykladowe, podrgezniki i przewodniki przedmiotowe. Nie bez znaczenia jest réwniez Jej
czlonkostwo w Zespole ds. Wspolpracy Migdzynarodowej Wydziatu.




Konkluzia:

Uwzgledniajac  bogaty dorobek naukowy, warto$¢ naukowg przedstawionej rozprawy
habilitacyjnej, istotny wklad dr A. Radziszewskiej w rozwdj reprezentowanej dyscypliny
naukowej jak i zaangazowanie w dzialania w zakresie dydaktycznym, organizacyjnym oraz
promowania nauki, nalezy uzna¢, ze zostaly spelnione warunki stanowigce podstawe do
nadania Jej stopnia naukowego doktora habilitowanego w zakresie jezykoznawstwa.

Lodz, 24.11.2016




